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二、说明、目录、图表目录

   中国中医文化历史悠久，一直有&ldquo;食药同源&rdquo;，因此这也成为了很多保健品的功

效依据。但要说起中国保健品市场的发展，可以说分几个阶段，80年代兴起，90年代鼎盛

，2000后开始正规化运作，之后再转入直销领域。   1994年，保健品企业就多达3000多家，品

种2.8万种，年销售额达300亿元。但整个市场鱼龙混杂，什么功效，什么成分都可以宣传，国

内涌现一批神药，中华鳖精、昂立一号、娃哈哈口服液、生命核能、人参蜂王浆、太阳神口

服液、红桃K、三株口服液&hellip;&hellip;如今，这些产品基本都在市场上消失，喝了这么多

年的保健品，真的有效果吗？还是买了一个心理安慰。进入2000年后，又出现了脑白金、黄

金搭档等产品，不敢直白的宣传吃了能延年益寿，改称为&rdquo;年轻态健康品&ldquo;，换汤

不换药的打法，却依旧是大卖，史玉柱还靠此翻身。还有黄金酒、鸿茅药酒、东阿阿胶等等

产品，依旧卖的极好。   90年代，美国雅芳、安利相继进入中国，将所谓的直销模式带入中国

，此前中国市场走的都是传销路线，后来才开始整顿，并对一些企业颁发直销牌照，拿到了

牌照的就是合法的企业，没有拿到的就是传销，将会整顿。一刀切的方式让传销模式开始转

入低下，而这些拿到了牌照的企业开始突飞猛进，业绩增长迅速。在1997年，雅芳中国的直

销人员达到35万，年营收超过10亿元。而安利通过各种开会培训模式，在全国建立起了强大

的销售网络，持续多年称霸中国直销市场第.一，一年销售额达到200多亿，占据安利全球市场

的三分之一。直销企业经营业绩及增长情况

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国直销市场深度评估与市场年度调研报告》共十四章。

首先介绍了中国直销行业市场发展环境、直销整体运行态势等，接着分析了中国直销行业市

场运行的现状，然后介绍了直销市场竞争格局。随后，报告对直销做了重点企业经营状况分

析，最后分析了中国直销行业发展趋势与投资预测。您若想对直销产业有个系统的了解或者

想投资中国直销行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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三、英国直销业发展分析
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一、中国直销是经济博弈现象
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第十三章 2020-2026年中国直销行业投资及前景分析

第.一节 2020-2026年中国直销行业发展趋势

一、直销市场规模预测

  预计到2025年，我国直销市场有望实现4万亿规模。作为全球直销行业发展起步较早的国家

之一，韩国、日本等国的直销业已融入商业活动的各个领域，发展十分成熟；因此对我国直

销行业的成长具有较大的借鉴意义。韩国与我国领土相近，在文化、遗传、消费习惯等方面

都有很多相似之处。    预计，随着牌照监管松动以及居民消费能力持续，我国直销行业渗透

率有望追赶加速韩国。假设未来10年（参考韩国，自直销行业立法后20年），我国直销行业

占社会消费品零售总额这一比例有望赶超韩国；且根据历史数据显示，我国社会消费品零售

总额一般比GDP增速高4-6个pct，预计未来10年我国GDP年均增速在6%左右，则保守估

计2015-2025年我国社会消费品零售总额CAGR约为10%。进一步，我们可以测算出2025年，我

国直销市场规模约为40,354亿元，10年内CAGR高达33.72%。中国直销市场规模空间测算

二、电子商务成为直销行业发展趋势
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一、2020-2026年中国直销企业发展预测

二、2018年中国的直销企业群发展预测

第三节 未来几年中国直销发展趋势

一、公司方面的变化

二、产品方面的变化

三、制度方面的变化

四、系统方面的变化

 

第十四章 2020-2026年中国直销行业投资战略分析

第.一节 2018年中国直销行业投资概况



一、小型企业试水直销的可行性

二、直销业店铺投资困扰分析

三、直销行业开店投资风险分析

第二节 2020-2026年资本并购下的中国直销市场

一、中国近年直销市场中的并购概况

二、中国直销市场的并购模式透析

三、直销立法对中国直销市场的并购的影响

第三节 2020-2026年中国直销行业投资机会分析

一、内资直销企业崛起的机会

二、我国直销企业的上市之路分析

三、国内直销企业走向国际市场的分析

第四节 2020-2026年中国直销业进入农村市场分析

一、直销业的农村市场环境分析

二、直销（商品）进入农村市场策略

第五节 2020-2026年中国直销市场的风险分析

一、中国直销风险的来源和分类

二、中国直销风险偏好及投资者分类

三、中国直销风险的防范和规避措施解析

第六节投资建议
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